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Plano de ensino e manual de elaboração e 
PROJETOS EXPERIMENTAIS EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

DADOS DE IDENTIFICAÇÃO DA DISCIPLINA

1.1. Disciplinas: Projeto Experimental em Mídia Impressa; Projeto Experimental em TV e Cinema; Projeto Experimental em Rádio.

1.2. Semestre: 8º semestre – Publicidade e Propaganda

1.3. Número de créditos: 4 créditos

1.4. Carga-horária: 60 horas/aula

EMENTA

Elaboração de uma campanha publicitária em mídia impressa e eletrônica, a partir de uma situação de um problema mercadológico ou hipotético.

OBJETIVOS 
1. Preparar o aluno para que possa interpretar fatos e situações, analisar problemas e criar soluções eficazes, no que diz respeito à comunicação, promoção e divulgação de produtos e/ou serviços, através de estratégias publicitárias nos mais diversos meios.

2. Oportunizar ao acadêmico, através da teoria e da prática, o aprendizado da técnica profissional, envolvendo o planejamento, a criação, a mídia, a execução e a apresentação de campanhas publicitárias.

3. Aperfeiçoar e ampliar os conhecimentos na elaboração de projetos  em Publicidade e Propaganda.

4. Capacitar ao acadêmico a produção de um projeto integrado (campanha publicitária) que envolva criatividade, objetividade e coerência com os objetivos e metas a serem atingidos pelo cliente escolhido.

5. Preparar a apresentação do projeto de forma criativa e inovadora, valorizando todo o trabalho do aluno.

6. Proporcionar ao acadêmico a aproximação com o mercado de trabalho, através da elaboração de uma campanha publicitária voltada a um cliente com reais problemas de comunicação, na área social.
7. Utilizar o Projeto Experimental Integrado como instrumento de aperfeiçoamento nas relações entre alunos e comunidade, visando à formação de cidadãos mobilizados para as questões sociais.

ETAPAS DO PROJETO

Os Projetos Experimentais deverão obedecer a um cronograma de trabalho, que cumprirá etapas, avaliadas uma a uma. 

– Primeira etapa: briefing - Elaboração a partir das informações passadas pelo anunciante e informações complementares captadas pelas agências.

– Segunda etapa: desenvolvimento de um projeto de pesquisa.

– Terceira etapa: realização de um planejamento de Campanha Publicitária contendo: um diagnóstico da situação atual do anunciante, do mercado no qual ele está inserido, do público-alvo da campanha e da concorrência.

– Quarta etapa: após o diagnóstico deverão ser elaboradas as estratégias (mídia e criação) com suas respectivas justificativas.

– Quinta etapa: o trabalho deverá conter as peças criadas e seus respectivos orçamentos, bem como as planilhas de mídia.

– Sexta etapa: para a apresentação à banca examinadora deverão ser produzidos os layouts das peças impressas em formato adequado e no mínimo uma peça para rádio e uma para TV e Cinema.

RELAÇÃO DE PROFESSORES 
Prof. Valéria Braga

Prof. Mauro Fucilini

Prof. Mario Abel Bressan Junior 

METODOLOGIA
1. Os alunos matriculados nos 3 (três) projetos experimentais (Publicidade em Rádio, Publicidade em TV/Cinema e Publicidade em Mídia Impressa) poderão compor equipes de até cinco alunos para a realização do trabalho.
2. A partir da formação das equipes, cada uma passa a ser considerada e gerenciada pelos acadêmicos como uma agência de comunicação integrada, tendo, obrigatoriamente,  nome, logomarca e identidade visual. 

3. A partir do briefing, cada dupla / agência deverá desenvolver um projeto de pesquisa, com o objetivo de complementar informações que venham a ajudar na elaboração do planejamento da campanha publicitária. O briefing deverá ser colocado em anexo ao trabalho.

4. As agências deverão criar, produzir e orçar as peças publicitárias referentes à campanha.
5. Os trabalhos finalizados e aprovados pelo professor-tutor da equipe serão apresentados em público para uma banca examinadora.

A campanha publicitária integrada desenvolvida pelas equipes / agências deverá obrigatoriamente ser composta de, no mínimo 4 (quatro) peças publicitárias envolvendo a mídia eletrônica (Rádio e TV/Cinema) e a impressa. Além da quantidade de peças e das mídias exigidas, cada agência poderá sugerir quantas peças quiser, contando para isso com outros tipos de mídia, desde que estejam de acordo com a proposta do cliente (briefing) e  do planejamento de campanha, e encaixem-se na verba disponível, contribuindo para que o anunciante conquiste os seus objetivos.

Não será exigida que a digitação do trabalho obedeça à metodologia científica, podendo a agência diagramar, da forma que achar mais conveniente e criativa, a pesquisa e o planejamento da campanha, incluindo as estratégias de criação e de mídia, bem como os roteiros dos comerciais de TV, jingles ou spots, a descrição das peças gráficas, os orçamentos das peças publicitárias e as planilhas de mídia.

NORMATIZAÇÕES

A produção de Projetos Experimentais exige um processo pedagógico, que implica o cumprimento de etapas. Por isso, há necessidade de estabelecer algumas normas para o processo de elaboração dos projetos. 

1. Responsabilidades na produção dos trabalhos. 

Disponibilidade de 3 professores, um em cada disciplina, durante 9h/a semanais (3h/a para cada professor). Cada grupo de alunos terá um professor tutor que fará o acompanhamento de todos os projetos, sob forma de orientação. Além disso, outros dois professores disponibilizarão horários para sanar dúvidas sobre os projetos.
Caberá ao professor sanar todas as dúvidas e resolver os problemas no que se refere ao projeto em andamento. 

Os alunos têm direito a 20 (vinte) encontros de 3 h/a semanais presenciais, em cada disciplina, incluindo a produção nos laboratórios do curso e a realização da apresentação pública (banca examinadora). Os alunos com 25% ou mais de faltas à orientação, segundo normas da Unisul, deverão ser, obrigatoriamente, REPROVADOS, exceto nos casos previstos em lei. A presença nas aulas / seminários da disciplina deverá ser acompanhada pelo diário de classe. 

Todo e qualquer tipo de plágio (internet, autores, outros trabalhos, por exemplo), desde que comprovado, acarreta ZERO no trabalho, e portanto a reprovação do aluno, em qualquer das fases de desenvolvimento do projeto, incluindo na banca examinadora. 

2. Uso dos laboratórios

O horário de uso dos laboratórios (TV, Rádio e Laboratório Gráfico)  será disponibilizado pela coordenação para cada grupo, assim que ficarem definidas as datas e os períodos para a produção das peças.

3. Defesa pública (banca examinadora)
A banca examinadora será composta de 3 (três) professores, entre eles professor da disciplina, cabendo-lhe a tarefa de presidir a mesa. 
A apresentação do projeto é aberta ao público, podendo o aluno convidar familiares e amigos, se assim o desejar. 

O tempo de duração da defesa é de 1 (uma) hora. Cada aluno dispõe de 20 minutos para apresentar o seu trabalho para a banca examinadora, priorizando a concepção do projeto. Relatar simplesmente o trabalho não é bem-vindo, uma vez que a banca já conhece o seu conteúdo. Cada professor convidado tem 10 minutos para fazer suas considerações e argüições, sendo que deverão ser respeitadas e livres de interrupções. A atribuição de nota, sem a presença do aluno, não deverá ultrapassar a 10 minutos. O professor da disciplina tem até 10 minutos para as suas considerações sobre o aluno e o desenvolvimento do trabalho e divulgação da nota. 

Não deve haver qualquer tipo de manifestação do professor da disciplina durante a apresentação do projeto e nem durante as considerações e argüições da banca examinadora. Este poderá manifestar-se durante a divulgação da nota ao aluno, conforme estabelecido no item anterior. 

Serão aprovados os alunos cuja média for igual ou superior a 7,0 (sete). 

Os alunos aprovados terão 10 (dez) dias para efetuar os ajustes e  as correções solicitados pela banca examinadora e entregar na Coordenação do Curso o trabalho escrito. 

O aluno tem prazo de 48 horas para requerer junto à Coordenação do Curso a revisão de notas, através do Protocolo Acadêmico, de acordo com a resolução vigente na Unisul. 

4. Critérios de avaliação 

	ITEM
	CRITÉRIOS
	NOTA

	1
	Planejamento de Campanha
	de zero a 10,0

	2
	Estratégia de Criação
	de zero a 10,0

	3
	Estratégia de Mídia
	de zero a 10,0

	4
	a) Apresentação do trabalho
b) Participação (nota do orientador) *
	de zero a 5,0

de zero a 5,0

	
	Média final
	


Observações: O briefing e a pesquisa deverão ser utilizados como instrumentos para elaboração do Planejamento de Campanha. Assim, sua avaliação será contemplada nesse quesito.

Importante

* O aluno receberá 1,0 ponto pelo cumprimento de cada uma das 5 primeiras etapas (briefing, pesquisa, planejamento, estratégia de criação, estratégia de mídia), totalizando 5,0 pontos referentes à nota de participação.





























































